MAS Partners

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR




Kernergebnisse

METROPOLREGION
MITTELDEUTSCHLAND

data driven decisions



Die Region steht vor gro3en Herausforderungen.

Die Stimmung in der Bevdlkerung hat sich im Vergleich zum Vorjahr signifikant verschlechtert.
Hauptsdchlicher Grund dafir sind die gestiegenen Lebenshaltungskosten. Diese Entwicklung
steht in engem Zusammenhang mit den gestiegenen Sprit- und Energiepreisen. Die
Energiewende wird deswegen von vielen kritischer beurteilt als noch vor einem Jahr und die

Ausstiegsszenarien fur Kohle und Atomkraft starker hinterfragt.

Gleichzeitig ist der Bedarf eines Strukturwandels in der Region in den Augen der Menschen
nach wie vor grof3. Aber auch dieser Prozess wird von vielen BuUrgerinnen und Birgern
kritischer, v.a. weniger erfolgversprechend, zielgerichtet und transparent gesehen.
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Kernergebnisse: Energiewende

Eine Mehrheit der Bevolkerung befUrwortet weiterhin die Energiewende (Ja: 55%, Nein: 32%).
Die Zustimmung zur Energiewende ist aber leicht gesunken (von 2020: 61% auf 2021: 55%).

Die BefUrwortung des Ausbaus Erneuerbarer Energien ist weiterhin auf hohem Niveau.

Die Bevolkerung stimmt weiterhin mehrheitlich fUr einen Kohleausstieg (Ja: 48%, Nein: 40%).
Die Gegner haben im Vergleich zum Vorjahr aber deutlich zugenommen (2020: 29%, 2021:
40%). Die Mehrheitsmeinung hat sich zudem gegen einen Atomausstieg gedreht (Ja: 40%,

Nein: 49%).
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Kernergebnisse: Strukturwandel

Die Mehrheit der Burger sieht weiterhin die Notwendigkeit eines Strukturwandels in der
Region (Ja: 54%, Nein: 23%).

Die Wasserstoffwirtschaft wird dabei zunehmend als erfolgversprechende Branche fir eine
positive Entwicklung der Region wahrgenommen (2020: 40%, 2021: 42%).

Nur ein kleiner Anteil der Burger (29%) sieht schon einen einsetzenden Strukturwandel.
Knapp die Halfte der Bevolkerung (49%) sieht noch keine Anzeichen fUr einen einsetzenden
Strukturwandel.
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Kernergebnisse: Strukturwandel

Die Burger nehmen den Prozess des Strukturwandels zudem deutlich kritischer wahr. Sie
sehen den Strukturwandelprozess weniger erfolgversprechend (78% auf 69%), transparent
(63% auf 51%) und zielgerichtet (69% auf 59%). Auch die Wahrnehmung einer breiten
UnterstUtzung sinkt von 56% auf 47%.

Der Informationsbedarf zum Strukturwandel ist weiterhin hoch (wichtig: 61%), wobei nur
wenige Menschen diesem Thema eine hohe Prioritdt beimessen (,besonders wichtig": 10%).
Gleichzeitig ist die Zufriedenheit mit den Informationen zum Strukturwandel weiterhin sehr
niedrig (Note 1-3: 39%).
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Kernergebnisse: Zufriedenheit

Die positive Entwicklung der Region hat sich in der Wahrnehmung der Menschen verlangsamt
(,verbessert": 2020: 43% zu 2021: 37%).

Der Anteil der Zufriedenen mit der Situation in der Region ist gesunken (Note 1-3: 2020: 72%
zu 2021: 62%).

Die positive Entwicklung der personlichen Lebenssituation hat sich verlangsamt
(,verbessert”: 2020: 43% zu 2021: 36%).

Der Anteil der Zufriedenen mit der personlichen Lebenssituation ist gesunken (Note 1-3: 78%
zU 67%).

Die gestiegene Unzufriedenheit mit den Lebenshaltungskosten ist starkster Treiber der
aktuellen Entwicklung (Anteil Zufriedener: 2020: 51% zu 2021: 36%).
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STUDIENINFOS

FELDZEIT

12.-18 . November 2021

GRUNDGESAMTHEIT

Bevolkerung: Deutschsprachige Bevdlkerung ab 16 Jahren
Leipzig Stadt, LK Leipzig, Nordsachsen, Anhalt-Bitterfeld,
Burgenlandkreis, Halle, Mansfeld-Sudharz, Saalekreais,
Altenburger Land (rd. 1.7 Mio.}

STICHPROBENVERFAHREN

Bevilkerung: Quotenstichprobe nach Alter und Geschlecht

FALLZAHL

Bovalkerung: 2.020 erfolgreiche Interviews

METHODE

CAWI (Computer Assisted Web Interviewing)

INTERVIEWS NACH GEBIET
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STICHPROBE

Jahr: 2021 | Bevilkerung

iGesamt
Geschlecht

Alter

Kinder

HH-Mettosinkommen

Bundesiand

Landkrais

Schulabschluss

Tatigkeit

Gesamt

Kanner

Frauen

16-29 Jahra

20-329 Jahre

40-49 Jahre

LO-59 Jahra

&0 und mahr Jahre
Kinder unter 18 1m HH
kaine Kinder unter 18 im HH
Bis unter 2000 Euro
2000 bis unter 4000 Euro
AGO0 Euro und mehr
Sacrhsen
Lachsen-Anhalt
Thiringen
Altenburger Land
dnhalt-Bitterfeld
Burgeniandkreais

Hallg

Leipzig Stadt

LK Leipzig
Mansteld-Sudharz
Nordsachsen
Saalekreis

kein Abschiuss oder Hauptschulabschl. .

Realschulabschluss
FH-Reife oder Abitur
Lehrling, Schiler, Student
Wil aerufgtatug

teilweise berurstatig

arbeitssuchend, in Umschulung

Rentner, Pansianar
nicht berufstatia, Eiternzeit

2 B
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Filterauswahl

Jahr

2021

Studie
Bevilkerung

Zielgruppenmerkmal
Alle

Zielgruppe
Gasamt

Objektmerkmal
Mehrare Werte

Objektmerkmal

B Gesamt B HH-Mett..
B Geschliec.. B Bundesl..
W Altar B Landkrais
B Kinder Schulabs

SEEg on E
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REGION ZUGEHORIGKEIT -

Wie stark fiihlen Sie sich persénlich zu den folgenden Regionen zugehorig? Ficerauswan]

Skalenablrage von I =safr stark s & = Uberfalint mcht Jdahr

Alle
TOPZ-Bewertung in der Zielgruppe Gesamt (n= 1.038 bis 2.020)

Zielgruppenmerkmal

chet Gesamt
cegion oipzc I
sachsen ||| | | . - Zlelgruppe
Gesamt

Mitteldeutschiand [ - 2
Region Halle-Leipzig | NG -
Sachsen-Anhalt _35
Leipziger Neuseanland _ e
Wirtschaftsregion Halle-Leipzig _ 32
Region Hallc—_ 23
fitteldeutsches Seenland _ 24
Metropalragion Mitteldeutschiand
Iinnovationsregion Mitteldeutschland _ 22
Mitteldeutsches Revier _ 21
Thuringen _ 19
Region Saale-Unstrut _ 19

Mitteldeutsches Chamiedreieck - 10

Dstarland -E-

Bawertungsdimension
TORZ

ANGaben in
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REGION ZUGEHORIGKEIT

Wie stark fihlen Sie sich perséanlich zu den folgenden Regionen zugehdrig?

Skalenabfrage von I = sehr stark Dis & = Sherfalipd micht

Jahr: 2021 | TOPZ2-Bewertung nach Zielgruppen {n =290 bis 2.020)

253mit

1]
region Leipzig [ 47
sachsen 45
Mitteldeutschiand [ 40
megion Halle-Leipzig [ 26
Sachsen-Anhalt [ 34
Leipziger Meuseaniand [JJjj 32
wirtschaftsregion Halle-Leipzig [ 23
Region Halle . 25
Mitteldeutsches Seentand [l 25
Metropairegion Mitteldeutschiand ] 20
Innovationsregion Mitteldeutschiand ] 19
Mitzeldeutsches Revier ] 19
Thiringen I 18
Region Saale-Unstrut ] 27
Mitteldeutsches Chemiedreieck | 11
Osterland | 7
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Filterauswahl

Jahr
2021
Zielgruppenmaerkmal
£ Mehrere Werte
F E‘ Zielgruppe
b T:_u! Alle
= &
B i
B B
| EX B3
| F - EE
TER |
W Bis
Bz | E
I7 - EY
| EL Bt
Bis Bis Ziglgruppenmerkmal
B §zo W Gesamt
B B2z W Landkreis
| EE Bis b el
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dato driven decisions



REGION GEMEINSAMKEITEN -

; i . . : Filterauswahl
Wie stark pragen folgende Faktoren lhrer Meinung nach das Mitteldeutsche Revier?
Skalenabirage van I =sarstark DIs & = Joerialnr mehr

lahr

Alle
TOPZ-Bewertung | Zielgruppe Gesamt (n = 1.038 bis 2.020) stisdie
Bevalkerung

e Tate s - -
-:'.---\.} i

gemeinsame Vergangenheit & Erfahrungen 54

L
s

Ziglgruppenmerkmal
Alle

geografische Lage als Region Gber 3 Bundesiander 51

Zielgruppe

Gesamt
ahnliche Sprache und Mentalitat der Menschen

B

an
Iy

Bewertungsdimension

ahnliche wirtschaftiiche Probleme, z. B, Braunkohleausstieg _ A6 TOPZ
ahnliche Landschaft _-ﬂ’_l
AN G N9

ahnliche Wirtschafts- und Infrastruktur

=

et
Luj
o
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REGION QUALITATEN

Wie stark stimmen Sie personlich den folgenden Aussagen iiber das Mitteldeutsche Revier zu?

Skalenabfrage von 1 = stimme voll und gant 2u bis & = stimme dberhaupt nicht zu

TOP2-Bewertung | Zielgruppe Gesamt (n = 1.038 bis 2.020)

attraktive Region zum Wohnen

attraktiver Unternehmensstandort
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attraktive Urlaubsregion

attraktive Kulturregion
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attraktiver Wissenschaftsstandort

ist eine Chemieregion
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attraktive Region zum Arbeiten
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Filterauswahl

Jahr
Alle

Studie
Bevolkerung

Zielgruppe

Gesamt

Zusatz
TOP2
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REGION WANDEL & ZUFRIEDENHEIT

WANDEL

Und ist die Situaticn im Mitteldeutschen Ravier in den letzten 5

Janren insgesamt besser geworden, schlechter geworden oder ist es

gleich geblieban?

Zielgruppe: Gesamt (n=1.038 bis 2.020)

2020 20

g IE

viel besser gewoarden

bessar gaworden

&
'_I
Lab
ey

gleich geblieben

Lad
[4%]

schlechter gawarden 10

viel schlechter gewoarden |1

weill micht

=5
=
-—.
. )
i
on

ZUFRIEDENHEIT

Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit der derzeitigen Situation im
Mitteldeutschen Revier?

Zielgruppe: Gesamt (n = 1.038 bis 2.020)
2020 f021

1 =sahr I l
3 z2
zufriedan

B =sahr I I
1 3
unzufriedan

we:ﬂmcht.*} .ll

23,0 @ 3,2
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Filterauswahl

Jdahr
Alle

Studie
Bevdlkerung

Ziglgruppe
Gesamt

ANGaben in

METROPOLREGION
MITTELDEUTSCHLAND

dato driven decisions



LEBENSSITUATION WANDEL & ZUFRIEDENHEIT

WANDEL

Lind ist |hre persdnliche Lebenssituation in den letzten 5 Jahran

insgesamt besser geworden, schlechter geworden oder ist es
gleich geblieben?

Zielgruppe: Gesamt {n=1.038 bis 2.020)

viel besser gawarden .

bessar geworden

gleich geblieban
schlechter gewarden
viel schiechter gewarden

weaill micht

0 | 1

ZUFRIEDENHEIT
Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit lhrer derzeitigen
persénlichen Lebenssituation?

Zielgruppe: Gesamt (n = 1.038 bis 2.020)
2020 2021

: m

1 = sehr zufried..

Ll P
‘J-.II
F Lad

un
NI
u Lk

i

- —1
: E

4] ]EI

& = sehr unzufri..

wsilt micht

e ——

@2,8 @3,1
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Filterauswah|

Jahr
Alla

Studie
Bevilkerung

Zielgruppe
Gecamt

Argaben 0
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HERAUSFORDERUNGEN OFFEN

' I
Was sind aus lhrer Sicht derzeit die drei grofiten Herausforderungen fir die Region? Cl e R

Gesamt (1.985 bis 4.240 offene Nennungen kategorisiert)

|"l

{attraktive) Arbeitsplatze schaffen/ erhalter -_11':-"?
Kohileailsstioq, Strukturwandel, erseusrbare Energien I 7

Jriwalt arhalten/verbessern, Kiimawande I_Sth*:-
ibezahlbarer) Wohnraum, Lebenshaltungskaosten senkean _ Eh
ntegration Gefluchtete, Zuanderung _ 2%
corona-Krise |G -2
Infrastruktur allgemain _3%
{junige) Arbeitskrafte holen/hatten [ &%
Ausbau/Zuveriassighkelt OPNY _3%
Sicherheit, Ordnung, Sauberkeit |G 2%
Wirtschaft allgemein
iemografischer Wands I_E%
Bildung. Ausbildung, {Hoch-)Schule
rattraktive ) Unternehmen gewinnen/haltan _5%
Aushau digitale Infrastruktur _ 3%
pottischer Extremismus, Radikalismus
Ausbau/instandhaltung Strate [ 2%
arztliche Versorgung, Gesundheitswesen | 2%

021
I ! 1
I |0
E—
I :-:
I
I
I
I
I
B
B
I
e
B
I
-

B

Jahr
Alla

Ziglgruppenmerkmal
Mehrara Werte

Jiglgruppe
Gasamt

dinsyaban in % Ger Menrungen, ohie
WA

faklends Prafents fu 100 wnd
oA TAgE Mannungen unter 25
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STRUKTURANGEBOTE WICHTIGKEIT

Wie wichtig sind die Aspekte fir Sie persénlich?

"besonders wichtig” inder Zielgruppe Gesamt (n= 1.038 bis 2.020)

Offentliche Sicherheit und Ordnung ist gewahrleistet
wohnortnahe medizinische Versorgung, Angebot an Arzten
wohnortnahe Versorgung mit Waren des taglichen Bedarfs

gute Breitbandversorgung, schinelles Internet
intakte Natur

attraktive Lohne

gute StraBenanbindung

guter offentlicher Nahverkehr

niedrige Lebenshaltungskasten

gutes Angebot an Arbeits- und/oder Ausbildungsplatzen
gutes Angebot an attraktivem Wohnraum
gutes Angebot an attraktiven Arbeitgebarn
Verfugbarkeit Mobilfunk, 5G

leistungsfahige Kommunen

attraktive Maherholungsmaglichkeiten
wohnortnahes Angebot an Kinderbetreuungseinrichtungen
persanliche Entwicklungsméglichkeiten
umfangreiches Radwegeneiz

wohnortnahe Angebote der Verwaltung
viaifaltige Fraizeitangebote

wohnortnahes Angebot an Spielplatzen
demokratische Beteiligungsmaoglichkeiten
gutes Angebot an Kulturveranstaltungen
attraktive Hochschullandschaft

qutes Angebot an attraktiven Bauflachen 4

MITTELDEUTSCHLAND
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Filterauswah!

Jahr
Alla

Ziigruppenberaich
Alle

Zielgruppe
Gesamt

Bewertungsdimension
bescnders wichtig

Jahr
B 2020
W 2021

Argaben in s

% delta 2021-2020 +
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STRUKTURANGEBOTE ZUFRIEDENHEIT

Und wie zufrieden sind Sie persdnlich mit folgenden Aspekten?

*zufrieden” in der Zielgruppe: Gesamt

wohnortnahe Versorgung mit Waren des taglichen Bedarfs
gute StraBenanbindung

wohnortnahe medizinische Versorgung. Angebot an Arzten
attraktive Naherholungsmaoglichkeiten

intakte Natur

guta Breitbandversorgung, schnalles Internat

guter affentlicher Nahverkehr

wohnortnahe Angebote der Verwaltung

wohnortnahes Angebot an Kinderbetreuungseinrichtungen
Offentliche Sicherheit und Ordnung ist gewahrleistet
wohnortnahes Angebot an Spielplatzen

vielfaltige Freizeitangebotea

gutes Angebot an Kulturveranstaltungen

gutes Angebot an attraktivem Wohnraum

parsanliche Entwicklungsmaglichkeiten

verfugbarkeit Maobilfunk, 5G

umfangreiches Radwegenetz

demokratische Beteiligungsmaglichkeiten

leistungsfahige Kommunen

attraktive Hochschullandschaft

niedrige Lebenshaltungskosten

gutes Angebot an Arbeits- und,?uder Ausbildungsplatzen
gutes Angebot an attraktiven Arbeitgebern

gutes Angebaot an attraktiven Bauflachen

attraktive Lohne

- 0
.EIF :
_EI
.E‘ I
| 1
By .
| -3
-5 :
-2
_5 |
-4 |
| 1
B
1 |
5
| -1
-5
-6
| -2
-15 i
2
¥
-d-l '1
70 80 -15 -10 g 0 5

% delta 2021-2020
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Filterauswah!

Jahr
Alla

Ziigruppenberaich
Alle

Zielgruppe
Gesamt

Bewertungsdimansion
Mehrere Werte

Jahr
B 2020
W 2021

Argaben in s
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PERFORMANCEMATRIX

Zielgruppe: Gesamt

Offentliche Sicherheit und Crdnung rst gewahrieistet ([

-
|2 ¥

s attraktive Lohne

niedrige Lebenshaitungskosien

e gutes Angebot an Arbeits- und/oder Ausbildungsplatzen

—_—

gutes Angebot an attraktiven Arbestgenern Jfi

u ieistungsfanige Xommunen (I —

WICHTIGKEIT TOP1

=

attraktive Hochschullandschaft
10 Gutes Angebat an attraktiven Bauflschen

wmifangraches Radwegensars ‘
- vieifaltige Frai ngebote

cemokratische Batsiligungsmaglichkeiten (I —

wohnortnahe medizinische Versorgung, Angebot an Arzten

miakte Natur

gute Breithandversorgung. schnslies Internet

-

wohnortnahe Versorgung mit
Waren des taglichen Bedarfs

gIJE'E"'l:IHEI"I{hCh'EF Mahsarkahr h gums:r&ﬁenaﬂblﬂdur‘:g F.

gutes Angebot an attraktivem Wahnraum
Verfigbarkait Modaltunk, 506

attraktive Naherholungsmaoglichkeiten

persénliche Entwicklungsmibglichkeitan h
N . Lrgsbot 80 Kinderbetreyungseinnchtungen

o

wohnorinahe Angebote der Werwaltung
rinahes Angebot an Spiclplatien

, gutes Angebot an Kulturveranstaitungen

alr 9Z 54 S 3 60 62 &4 BO BB M O J2 Ff4 S0 FE O BO B2 B4 BG

ZUFRIEDENHEIT TOP2
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Filterauswah!

lahr
Alla

Tudie
Bewblkarsng

Ziglgruppenmerkmal
Mehrere Werte

figlgrupps
Gesamt

EM fufniedenhait
a5

EM Wichtigkeit TOP1
as

lahr
W 2020
W 2021

Argaben 0
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HANDLUNGSRELEVANZMATRIX

Korrelation mit Zufriedenheit Lebenssituation

Trend | Zielgruppe: Gesamt

0.4

0.3

attraktive Hochachullandschaft

hnortnahes Ange

gutes Angebot an

0,2 Durchschnitt

0.1

0,0

Kulturveraﬁtunge

gutes Angebot an attraktiven Baufiachen

personliche Entwickiungsmoglichikeiten

gutes Angebot an attraktiven Arbeitgebern
demokratische Beteiligungsmoglichkeiten

leistungsfahige Kom
an Spieiplatzen

ohnortna

der Verwaltung

N attraktige N

vielfaltige Freizeitangebote
€ woin%rtnahes Angebot a

ngebote

gutes Angebot an Arbeits- und/od
gutes Angebot an

indertageseinrichtungen

gute Stralenanbincung i

niedrige Lebenshaltungskosten

attraktive Lohne

offentliche Sicherheit und Ordnung ist gewahrleistet

o intakte Natur -
wohnortnahe medizinische Versorgung, Angebot an Arzten

i wegens : £ 1t
e % / vemb"g'uteé%%a%'&cégorm. schnelles Internet Q'
K

15

20

25

Durchschnitt

20 s 40
Wichtigkeit TOP1

wonnertnahe Versor 1t Waren ces taghichien Sedarfs
,guter offentlicher Nahverkehr
45 0 35 &0 65
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Filterauswahl

Jahr
Alle

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Zufrledenheit TOP2

4 EE

Jahr
2020
2021

Argaben in®
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ENERGIEWENDE

EMERGIEWENDE ALLGEMEIN

Beflrworten Sie personlich grundsatzlich die Ziele der Energiewende?

sesamt (n=1.038 bis 2.020)
2020

weild nicht
14

nein
25 ja
61

2021

weild nicht
14

| ja
neitn 55

32
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Filterauswahl

Zwelgruppenmerkmal
Wehrere Werte

Ziigruppe
Gesamt

B ;Jr.gr ns
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ENERGIEWENDE

Filterauswahl

ERNEUERBARE ENERGIEN

Befiirworten Sie persénlich grundsatzlich den Ausbau der folgenden erneuerbaren Energien? Jahr
Alle
Antwort: “ja" | Zielgruppe: Gesamt (n = 1.038 bis 2.020) Studie
Bevolkerung
2020 2021 ' X
Zielgruppe
Gesamt

Solarenergie

Erdwarme

Windenergie 66

Argaben in®
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ENERGIEWENDE

KOHLE- UND ATOMAUSSTIEG

Befirworten Sie persdnlich grundsatzlich die Ziele des Kohleausstiegs bis 2038 / Atomausstiegs bis 20227

Zielgruppe; Gesamt {n= 1.038 bis 2.020)

Kohleausstieg

Atomausstieg

2020
weild nicht
14

Mein I=
29 1]
wizild nicht
13

mam

ja
29

58

2021
weil nicht
11

el
40

weilll nicht
11
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Filterauswahl

Janr
Alle

Studie
Bevilkerung

Zielgruppa
Gesamt

B ;Jr.gr ns
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STRUKTURWANDEL

BEDARF WANDEL
Wiirden Sie sagen, dass in der Region eine grundsatzliche Veranderung oder ein tiefgreifender Strukturwandel

notwendig ist?
Zielgruppe: Gesamt (n = 1.038 bis 2.020)

2020 2021

weild nicht
23

weild nicht
29

ja

51 )<

54

nein

23

20

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Studie
Bevolkerung

Zielgruppe
Gesamt

Angadenin s
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STRUKTURWANDEL

EXISTENZ WANDEL

Haben Sie das Gefuhl, dass ein grundsatzlicher Veranderungsprozess im Mitteldeutschen Revier im Zuge des Kohleausstiegs schon eingesetzt

hat?

Zielgruppe: Gesamt (n = 1,038 bis 2.020)
2020

weild nicht
23

nein
46

weild nicht
22

nein

49

2021

MITTELDEUTSCHLAND

MONITOR
Filterauswahl
Janr
Alle

Studie

Bevolkerung

Zielgruppe

Gesamt

Angadenin 't
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STRUKTURWANDEL FAKTOREN

Welchen der folgenden Aussagen stimmen Sie zu?

Zielgruppe: Gesamt (n=1.038 bis 2.020)

stimime zu

2020

Man braucht zur Entwicklung der Region eineg starke Vision. -?5
Die Region braucht eine starke Veranderung, - 55
50

ich glaube an einen erfolgreichen Strukturwandel in der
Region

Die Menschen in der Regron mussen den Wandel a1
hauptsachlich aus eigener Kraft schaffen.

Man sollte die Region sich selbst entwickeln lassen . 39

Fur einen erfolgreichen Strukturwandel in der Region 2=
brauchen wir Expertan von aulferhalb der Region.

Man selite die Region so lassen wie sie ist . 26

lch erkenne eine starke Vision bei der Entwicklung der . a9
Region.

2021
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2021
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Janr

Alle

studie
Bevilkerung

Ziglgruppenmerkmal
Gesamt

Zielgruppe
Gesamt

imagekategorie
Alla

lahr
W 020
W 021

Argaben 0
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STRUKTURWANDEL EIGENSCHAFTEN

Welche der folgenden Eigenschaften treffen lhrer Meinung nach auf den Verdnderungsprozess im Mitteldeutschen Revier

Zu?

Zielgruppe: Gesamt {(n=1.038 bis 2.020)

dringend - unwichtig
gestartet - abgeschlossen

langsam = schnell

erfolgversprechend - zum Scheitern
verurteilt

Ziglgerichtet — chaotisch

transparent - intransparent

breite Unterstutzung - wenig
Unterstutzumng

erfolgreich - nicht erfolgraich

dauerhaft - fragil
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o
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Eigenschaft 1

18

15

18

22

31

37

44
.|
;

32

Eigenschaft 2

rr

83

83

&9

29

51

a7

37

59

Eigenschaft 1

23

17

17

31

41

4as

53

a3

41

Eigenschaft 2
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Filterauswah|

Janr

Alle

studie
Bevilkerung

Ziglgruppenmerkmal
Gesamt

Zielgruppe
Gesamt

Jahr
B 2020
H 2021

Argaben 0
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STRUKTURWANDEL PROJEKTE OFFEN

Welche MafBinahmen und Projekte im Zusammenhang mit dem Strukturwandel im Zuge des Kohleausstiegs kennen Sie in
lhrer Region?

Gesamt (832 offene Nennungen kategorisiert)
I ;
d021

21%

seenlandschaft, Maherholungsgebiete

19%

Solarenergle, Windkraft, Wassarstoff

Rekultivierung Tagebau _5%

Ansiedlung von neuen Unternehmen

fusbau Mahverkehr, Stralfennets

$

Abbauvon Arbeitsplatzen, Arbertslosigkent

Fourismusfarderung -3‘!45:'
Ansiediung Bundesbehdrden - 3%
Schaffen von neuan Arbeitsplatzen -3-%
Forderprogramme - 23
Ansiedliung Forschungsinstitute -E:"if:

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswah|

Jahr
2021

Zieigruppenmerkmal
Mehrere Werte

Ziglgruppe
Gesamt

Ergsoes in B
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STRUKTURWANDEL AUSWIRKUNGEN

y - . Filterauswahl
Welchen der folgenden Aussagen stimmen Sie zu?
Jahr
. - e ' Hlle
Zielgruppe: Gesamt (n= 1.038 bis 2.020)
N Studie
2020 2021 b
stimme Zu stimme mcht Zu wells nicht ctimme Zu stimmea nicht zu el micht i

Ziglgruppenmerkmal
Egalwas hier in der Region kemmt, das ubariebe

Region aus der Regon wegziehen missen.

18 71 13 16 Gesamt
ich auch noch
Zielgruppe
Der Wandel in der Ragion sichert mir meine 24 22 Desamt
persinliche Zukunft in der Region
Farblegende
W ctimme zZu
Car Wandel in der Region bringt fur mich
Der Wandel in der Region bringt fi : a2 35 B stimme nicht zu
parsanlich mahr Varteile als Machteila mit sich.
w3 micht
lch bin parstnlich stark von den Veranderungen in
P ' J 15 13 16
der Region betroffen
Ich sehe durch den Wandel! in der Region in den
_"_‘J e B 19 11 20
nachsten 5 Jahren meinen Arbeitsplatz geftahrdet Argater i 5
: METROPOLREGICN
Ich werde aufgrund der Veranderungen in der 13 IE' 14 MITTELDEUTSCHLAND

data driven decisions



STRUKTURWANDEL POLITIK

Wie bewerten Sie das Handeln der Politik in Bezug auf den Kohleausstieqg?

Zielgruppe: Gesamt (n = 1.038 bis 2.020)

2020 2021

Die Palitik hat bisher genug getan,
um die Folgen des Kohleausstiegs
ZuU kompensiararn.

Die Politik hat bisher etwas getan,
aber Zu wenig.

Die Politik hat bisher nichts bzw
vial zu wenig getan.

walld nicht

MITTELDEUTSCHLAND
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Filterauswah|

Jahr
Alla

Studie
Bevilkerung

Zielgruppenbereich

Alle
Jislgruppa
Gesamt

Argaben in
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ZUSAMMENARBEIT LANDKREISE

RELEVANZ

Wie wichtig erachten Sie die Zusammenarbeit der verschiedenen
Landkreise und Sta3dte im Mittelgdeutschen Revier; um die Region zu
entwickeln?

Zielgruppe: Gesamt (n = 1.038 bis 2.020)
Dasandea i€l r|-
weniger wichtig IE.

=
o

i
=
[

;
[
==
(95 ]

FUFRIEDENHEIT

Wie zufrieden sind Sie mit der Zusammenarbeit der verschiedenen
Landkreise und Stadte im Mitteldeutschen Revier?

Zielgruppe: Gesamt (n = 1.038 bis 2.020)

2020

1 = sehr zufried IE IE
-

(%)
L]
o
e

33,2 @ 3,4
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Filterauswahl

Jdahr
Alle

Studia
Bevdlkerung

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Ziglgruppe
Gesamt

ANGaben in
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ZUKUNFTSBRANCHEN

Welche der folgenden Branchen und Zukunftstechnologien finden Sie erfolgversprechend flr eine positive Entwicklung

im Mitteldeutschen Revier?

Skalenabirage wvan 1 =safr arfolgrerssreciand s & = ubarfiaupl nicht arfolgrersarachond

TOP2-Bewertung | Zielgruppe: Gesamt (n= 1.038 bis 2.020)

Handwerk

Tourismus

Recyclingwirtschaft {Gewinnung van Rohstoffen aus Recycling)
Logistik

Landwirtschaft

Gesundheitswirtschaft

regenerative Energiewirtschaft
Informationstechnologie

Bictechnologie

Wasserstoffwirtschaft
Ernahrungswirtschaft (Lebensmittelindustrie)
Biocokanomie & nachwachsende Rohstoffe
Chemie und Pharmaindustrie
Automabilindustrie

Kultur- und Kreativwirtschaft
Maschinenbau

Forst-/Holzwirtschaft
Metallverarbeitende Industrie
Medienwirtschaft

konventionelle Energiewirtschaft
Kunststoff

Stoffliche Verwertung der Braunkohle
Bergbau

Kupfer-Bargbau

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswah!

Jahr
Alla

Studie
Bevilkerung

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
GCesamt

EBewertungsdimension
Top2

Jahr
B 2020
W 2021

Argaben in s
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ZUKUNFTSSTRATEGIEN

Wie erfolgversprechend finden Sie die folgenden Zukunftsstrategien fur eine positive Entwicklung im Mitteldeutschen

Revier?
Skalenabfrage von 2 = safrerfiigversprachiend bis 6 = Gheriguat iohit erfolgearsprechend

TOPZ2-Bewertung | Zielgruppe: Gesamt {n= 1.038 bis 3.058)

Verbesserung der Internetvarsorgung

Ausbau des Tourismus

Neuansiedlung von Unternehmen/investoren

Verbesserung des OPNY

Forderung Forschung zu Zukunftstechnol. Energlegewinnung

3|

Verbesserung der Fernverbindungen auf der Schiena
Verbesserung der Fernverbindungen auf der Strafe
Fachkraftebindung und -gawinnung in der Region
MNeuansiedlung von Forschungs- und Entwicklungsinstituten
Ausbau bundeslandubergreifender Zusammenarbeit
Verbessarung des Radwagenetzes

Entwicklung einer Energieragion

Meuansiedlung von Bundesbehorden

Entwicklung einer Modellregion Biodkonomia
o 10 20 30 40 50 &0 10 -8 -6 -4 -2 0
%% % dalta 2021-2020
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Filterauswah!

Jahr
Alla

Studie
Bevilkerung

Zielgruppenmerkmal
Gesamt

Zielgruppe
GCesamt

EBewertungsdimension
Top2

Jahr
B 2020
W 2021

Brgaben in s
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LZUKUNFTSSTRATEGIEN OFFEN

Fallt tThnen noch etwas ein, was im Mitteldeutschen Revier in Zukunft wirtschaftliches Potential haben kiinnte?

Sachsen (231 offene Nennungen kategorisiert)

2021
Freizaeit- und Erholungsméglichkeiten, Tourismus

15%

erneuerbare Energien, insbesondere Wasserstoff

13%

Aushau IndustriefWirtschaft, Ansiedliung van Firmen

8%

Bildung, Wissenschaft, Forschung

l
F

Umweltschutz, Nachhaltigkeat

Lohnanpassung

$

Avtomobilindustrie fordern, E-Autos
"."EFIIZ-EG'E'EF'J!"i__.-':]Er LPRA, AnDindungen

Avshau van (Bic- Technalogien

3%

Reqian attraktiver gestalten, Abwandarung vermeiden, Fachkrafte gewinnan - 2%

Kohleforderung statt Solar-und '.-'.-'|=1.'!r,-|'-'_=r:_;|r_-- 294
Ausbau Flughafen - 2%

o

MITTELDEUTSCHLAND
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Filterauswah|

Jahr
2021

Zieigruppenmerkmal
Mehrere Werte

Ziglgruppe
Sachsen

Argaben 0
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INFORMATION & KOMMUNIKATION

WICHTIGKEIT VON INFORMATIONEN

Wie wichtig ist es flr Sie persdnlich, sich uber den Strukturwandel
im Mitteldeutschen Revier zu informieren?

Zielgruppe; Gesamt (n = 1.038 bis 2.020)

besonders wichtig . 11
weniger wichtig - 28

gar nicht wh'.htlgld

2020 2021

51

(=
I |

26

m .

Wil ncht |l 4

=
L

ZUFRIEDENHEIT MIT INFOEMATIONEN
Wie gut fiihlen Sie sich persdnlich (iber den Strukturwandel im
Mitteldeutschen Revier informiert?

Zielgruppe: Gesamt (n=1.038 bis 2.020)

P
22D

2 IE‘

1=sghrgut

B = sahr schlecht

st
[}
=
L

el 3 nicht

o
&

@ 3,6 @39
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Filterauswah|

Jdahr
Alle

Studia
Bevdlkerung

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

ANGaben in
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INFORMATIONSVERHALTEN o

Filterauswahl

INFORMATIONSQUELLEN ONLINE-COMMUNITIES Jahr

Welche Quellen wiirden Sie nutzen, um sich ber den Wandel im Welche der folgenden Online-Communities haben Sie innerhalb ;.,-”.3

Mitteldeutschen Revier zu informieren? der letzten 7 Tage genutzt? studie
Bevdlkerung

fielgruppe: Gesamt (n = 1.038 bis 2.020)

2020 2071 Zielgruppe: Gesamt (n= 1,038 bis 2.020) Zielgruppenmerkmal
—— Mehrere Werte

i Internat surfen 2021

Zielgruppe

12 I 11

Fernsehen Whatsipp

"
3
uf
B

-1

rd

%

] lia, >
Gesprache mit Familie, Fre vouTube

=
Pk

Badio

Facebook
Amtsbhlatt

Zeitung Instagram

i I
B

offentliche Aushange

Twikter

sariale Medien
Linkadin

spezifische Internetseiten,

5

A GabeEn in 9
5 3]
f METROPOLREGIIN
MITTELDEUTSCHLAND
Informations- und Diskussi,, -3'!} Xing I
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E N G AG E M E N T nlﬂT::ﬁ%%E:TSCHLRHD

Filterauswah|

Wie sehr stimmen Sie folgenden Aussagen Uber das Mitteldeutsche Revier zu?

Zkalenabfr ZQ8 won I = siimme Vorl ind gans I3 bis & = stimme doerhalpl michiE ou Janr
Alla
TOPZ2-Bewertung | Zielgruppe: Gesamt (n = 1.038 bis 2.020) Studie
3020 5071 Bevilkerung
Ziglgruppenmerkmal
Zielgruppe

Gesamt

Ich denke oft Gber die Zukunft der Region
nach.

ichspreche und diskutiere oft mit 33
Freunden oder Bekannten uber die Region,
Ich habe Interesse, mich bel der
Gestaltung der Zukunft der Region aktiv zu A%
beteiligen.

EBewertungsdimension
TOPR2

Argaben in
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ich habe mich in letiter Zeit schon an der
Geastaltung der Zukunft in der Region aktiv 13
beteiligt.



